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Tfansoarence et sérénité sont les maîtres mots d'un nouvea
univers empreint de douceur, packagings épurés... Zoom s

lJne pure beauté
Des actifs nuisés àla source

Plus elle est pure, plus elle est riche en
minéraux et plus elle est bénéfique. c'est
pour cela que I 'eau est I 'une des princi-
pales incamations de lâ pureté et qu'elle
peut être considérée comme un actif à
part entière. Shu Uemura (r) a lancé dès les
années 60 des soins contenant une eau, la

Depseawater,puisée au sud
de l'îlejaponaise de Kyushu,
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I ment. Mème demarche
t pour la creme de l ' f,au
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l-lii{ ploonetes aParsantes
de l'eau de l'Himalaya.
Un lieu qui évoque la
pureté des glaciers et
les sommets vierges de
toute pollution.

au solTlmet
doc r-nn cantc

Cimes immaculées et glaciers suggèrent
instantanément la fraicheur. Un imaginaire
véhiculé dans de nombreux secteurs tels
que l'alimentaire, ia lessive. . . Et aujourd'hur
la beauté. Portées par I'engouement du
public pourlebio etla pureté, des marques
choisissent des noms et des images qui ne
laissent planer aucune ambiguïté. Née à
Megève, PureAttitude (4), ex-Les Fermes de

Marie Beauty, veut ainsi redonner unbol d'air frais à l'épiderme avec des
actifs naturels desAlpes. Alpure (5), marque suisse vendue en pharmacie
et parapharmacie, mise sur l'eau des glaciers du Dar et d'Engadine,
à 2 800 mètres d'altitude, sélectionnée pour ses vertus hydratantes.
Alpaderm (6), avec sa ligne de soins pour peaux fragiles, met en avant des
composants naturels et une eau, elle aussi issue des Alpes, faiblement
minéralisée.Associée à de I'argousier, de l'huile de bourrache ou de la camo-
mille, elle est conseillée dans le traitement de I'eczéma chez I'enfant.
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